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¢Realmente como
nos unimos?

Programa enfocado en emprendimientos tradicionales y rurales

donde junto al SBD, MEIC, MCJ hemos disenado
una plataforma basada en

IDENTIDAD cultural
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Objetivo del Programa

Desarrollar proyectos de encadenamiento productivo que
utilicen la identidad cultural como hilo conductor a través de la
oferta de bienes y servicios relacionados con artesania y
disefio, alimentos, cosmeticos y bienestar, y/o turismo para
generar una estrategia de crecimiento dindmico que potencie la
sostenibilidad en las regiones del pais.
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Objetivos Especificos del Programa

e Brindar acompanamiento a consorcios para que puedan desarrollar un modelo de
negocio basado en la reproduccion ideologica y social de cada region.

e Validar el potencial de la identidad cultural de los consorcios para que tengan la
proyeccion necesaria para recibir apoyo y recursos de las organizaciones
iInvolucradas en el desarrollo de CREA-C.

e Promover la formalizacion de Pymes micro y pequefias y de productores
agropecuarios por medio del registro de consorcios de emprendimiento ante el
Ministerio de Economia, Industria y Comercio.
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Artesania y Alimentos, Turismo Agentes culturales
Diseno Cosméticos

y Bienestar Productos y

servicios con

identidad-
Consorcio base: cultura y diseno
Abierto a todas la combinaciones incluso todos de un Empresas consultoras en: como elementos
mismo tipo, aunque Lo recomendado es la variedad Cultura/Identidad/Disefio diferenciadores

dentro de un mismo consorcio y posible apoyo técnico relevantes



Requisito: 50% de los
fondos en regiones del
pais fuera de la GAM










PYMES + ASOCIATIVIDAD

El impacto que podemos llevar a las regiones




